山 东 外 贸 职 业 学 院

教 学 进 度 表

（2014—2015学年第2学期）
课程 旅游市场营销                       授课班级  14涉外旅游2班
任课教师  田敏                           使用教材 《旅游市场营销》   
所在系部、教研室 经级管理系旅游教研室    周 课 时 4                 

上课时间 周二5-6节，周五1-2节 　　 填表时间 2015-3-2             

	周次及

起讫日期
	讲课

教学大纲分章节和题目的名称（包括习题课、课堂讨论、测验）
	学时数
	实习、实训的名称

（写明题目和要求）
	学时数
	备注

	第一周

（3.9-3.13）
	导入：初识旅游市场营销
	2
	介绍课程，帮助学生认识课程在学科中的地位，激发学习兴趣，提出课程要求
	2
	

	第二周

（3.16-3.20）
	一 旅游市场营销导论
	4
	
	
	

	第三周

（3.23-3.27）
	二 旅游市场营销环境分析与运筹
	4
	
	
	

	第四周

（3．30-4.3）
	三 旅游购买行为分析
	4
	
	
	

	第五周

（4.6-4.10）
	
	
	实训：分析影响旅游者购买行为的因素
	4
	

	第六周

（4.13-4.17）
	四 旅游市场营销调研和预测
	4
	
	
	

	第七周

（4.20-4.24）
	
	
	实训：调研报告的制订
	4
	

	第八周（4.27-5.1）
	五 目标旅游市场的选择与定位
	2
	周五劳动节假期
	
	

	第九周

（5.4-5.8）
	六 旅游市场营销战略与营销组合策略
	4
	
	
	

	第十周

（5.11-5.15）
	
	
	实训：营销组合策略
	4
	

	第十一周

（5.18-5.22）
	七 旅游产品策略
	4
	
	
	

	第十二周

（5.25-5.29）
	第7－4 旅游产品的品牌策略
	2
	案例：迪斯尼乐园的成功之道
	2
	

	第十三周

（6.1-6.6）
	八 旅游价格策略
	4
	
	
	

	第十四周

（6.8-6.12）
	九 旅游营销渠道策略
	2
	实训：旅游产品定价
	2
	

	第十五周

(6.15-6.19)
	十 旅游营销沟通与促销组合策略-1

	2
	经典旅游产品广告鉴赏
	2
	

	第十六周（6.22-6.26）
	
	
	案例：马里奥特等饭店市场营销组合策略
	4
	

	第十七周（6.29-7.3）
	十一 旅游市场营销管理
	2
	综合案例分析
	2
	

	第十八周（7.6-7.10）
	期末考试
	
	
	
	

	第十九周

（7.13-7.17）


	期末考试
	
	
	
	


备注：1.本表一式三份，教务处、系（部）、个人各一份；

2.开学后一周内填写并上交本表；

3.教学内容严格按照教学进度表执行，系部主任、教研室主任应随时检查执行情况。

教研室主任（签名）                      系、部主任（签名）
