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SHANDONG FOREIGN TRADE VOCATIONAL COLLEGE



                       《广告与促销技巧》精品课

课程特色
1、教学模式的创新。采用项目化教学模式，将各章节知识点进行重组，整体内容分为三大项目，各项目以任务导入为引领，若干知识点和若干小任务为支撑，最终构成完整的课程教学体系。 
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2、教学方法的创新。实行“教室、实训室、企业”对接，营造出良好的职业氛围和环境。学生成功地转化为课堂教学中的“主角”体现教学组织的科学性和灵活性。

（1）校内实训：将营销经理、优秀毕业生请进课堂；运用大量案例分析、情景演练、视频录像、课堂讨论法、拓展等多种教学方法，灵活多样的教学形式使学生学得轻松，学得扎实；建立了校内实习场所和实训基地，有效地解决了课程所需的校内实训条件这一难题。
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（2）校外实训：建立了多个企业实训基地，有效地实现了校企合作。
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（3）课赛结合：通过加拿大汉博公立理工学院在中国举办的“汉博（中国）营销企划精英赛”，校园创业精英设计大赛等使学生理论和实践相结合。
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   第五届“汉博中国”校园营销企划精英赛中获团体一等奖

3、形成了较完善的技能实训方案，与职业证书考试紧密结合。
4、考核与评价体系，体现能力与素质的并重。
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5、校企合作共建实训基地
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6、教学内容设计上按照学习情境进行设计
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7、课程目标三管齐下
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