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                       《广告与促销技巧》精品课

教学方法
根据高职学生的特点，应采用灵活、多样、开放的教学方法，诱导学生的兴趣，引导学生积极思考、乐于实践，提高教和学的效果。采用的具体方法有：     

1、案例教学。每章教学均精心选用和深入分析至少一个典型案例，作为讲解引入。结合案例来分析理论问题，由浅入深的使学生掌握广告的重要概念、原理、方法。运用案例引导学生探究性学习，组织课堂讨论、进行学习交流，掌握案例分析的技巧，调动学生学习积极性，促进学生学习能力的增强。

2、情景教学。把课堂作为技能训练、素质培养的场所；在课堂布置工作环境，营造职业气氛，使学生得到职业体验。模拟企业开展实训活动。 
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学生在情景教学中展示

3、团队教学。以小组为单位组织课程教学，组建团队5-6人，推荐组长，实行“组长负责制”管理模式，制定建团规则。要求小组自律课堂纪律，完成集体课题项目，开展课外小组活动。  
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学生在团队教学中展示

4、展示教学。要求学生大胆表现自己，在课堂上学会自己归纳、介绍课程内容；组织课堂的即时、限时、有一定难度的作业；采用学生自我评估，师生联手考评方法；由学生主持、组织考评活动。 

5、实战教学。创造条件让学生走进市场、走近企业，开展课外实战活动，消化所学专业理论，掌握广告技能，训练职业能力。
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学生在链家地产实习                  学生在博发科技实习

6、拓展教学。为学生提供 “书目推荐”、“学科期刊”、“学科网站”、“企业实践项目”等资料信息，引导学生在更高层次上拓展自己的学习，充分挖掘他们潜能。 
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