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                       《广告与促销技巧》精品课

内容选取

课程教学内容的选取，根据区域内企业发展及岗位实际工作任务所需要的知识、能力、素质要求，选取教学内容，依据《广告与促销技巧》的育人目标，对广告业的从业者所必备的职业素养和职业能力进行层层分解，层层落实。
一、课程内容的选取依据

《广告与促销技巧》课程根据职业岗位的需要选取课程内容。

本课程学习为学生将来从事（广告）公司企划工作、项目（客户）工作、市场运营工作以及自主创业打下坚实基础。企划工作的岗位发展为：调研专员、行销专员、品牌专员、策划总监；客户（项目）工作的岗位发展为：项目执行专业、方案策划专员、项目策划助理、项目（客户）经理、运营总监；市场运营工作的发展岗位为：市场专员、营销专员、客户代表、品牌经理、区域经理。
《广告与促销技巧》课程对学生的实际操作、实际应用能力有较高的要求。在整个课程体系中，处于核心的地位，在课程体系中起到了承上启下的作用，是实现专业人才培养目标的重要课程之一。

二、课程内容选取
	课程项目
	任务名称
	学时分配
	备注

	
	
	理论
	实训
	小计
	

	模块一：广告基础知识
	项目一：广告概述
	1.5
	0.5
	2
	

	
	项目二：广告简史
	2
	1
	3
	

	
	项目三：广告心理
	2
	1
	3
	


	
	项目四：广告经营与管理
	1.5
	1.5
	3
	

	模块二：广告运作
	项目五：广告调查
	1
	1
	2
	

	
	项目六：广告创意与策划
	2
	3
	5
	

	
	项目七：广告设计与制作
	2
	3
	5
	

	
	项目八：广告媒体
	2
	2
	4
	

	
	项目九：广告策略
	1
	1
	2
	

	
	项目十：广告效果测定
	1
	1
	2
	

	
	项目十一：促销实战
	2
	3
	5
	

	合计
	18
	18
	36
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